


.استدر آمریکا دلاریمیلیارد 135یک صنعت بازاریابی ویدئویی دیجیتال

این بدان معناست که برندها در همه جا به ارزش ویدیو پی می برند و روی 
.ایجاد و توزیع آن سرمایه گذاری می ک نند



ویدئویی  در نهایت همون چیزی که ما رو راهنمائی می ک نه استراتژی بازاریابی 

اهداف ویدیو•

هدف مخاطب •

.که چه داستانی را می خواهید بگوییدبفهمید •

تیمتانبازخورد خلاقانه از همه اعضای •

.جدول زمانی خود پایبند باشیدبه •
.بودجه واقع بینانه را حفظ ک نید•

کجا می ریم ؟



ک نیممشتریان را به سمت برند خود جذب 

مخاطبان خود را درگیر ک نید

خرید کرده اندما خوشحال کردن کسانی که قبلًا از 



:ک نیمیک ویدیو ایجاد هر مرحله از قیف بازاریابیبرایممی خواهی

ه ویدئوها در این مرحل.متوجه می شود که مشکل داردبیننده :آگاهی
.نندباید کاربران را جذب ک نند و برند شما را به مخاطبان جدیدی معرفی ک 

ه بیننده اک نون در نظر دارد که چگونه مشکلی را که با آن مواج:توجه
آنها در حال تحقیق هستند، توصیه هایی می خواهند،.است حل ک ند

بررسی های محصول را تماشا می ک نند و سعی می ک نند راه حل های 
.مقرون به صرفه ای پ یدا ک نند

راه حل تقریبا پ یدا شده است و شما می خواهید در ذهن خود:تصمیم
تری ارائه مشتری بالقوه خود را با مدرکی مبنی بر رضایت مش.باقی بمانید

ا دهید و ثابت ک نید که چرا محصول یا خدمات شما باید بر رقبای شم
.انتخاب شود



(پرسونا ) است؟ برای چه کسی ما محصول یا خدمات 1.
(قیف بازاریابی)ما چیست؟ ویدیوی هدف 2.
(ویدیوتوزیع نحوه )ما کجاست؟هدف پاتوق مخاطبان 3.

چه کسانی ما هدف مخاطبان 
به آنها دسترسیو چگونه هستند، 

ک نیم؟پ یدا 



که باید با باید بیننده را به سفری ببرد ما عناصر داستان 
.همسو باشدما ماموریت برند 

سفر



ن مخاطباشخص باید با این : قهرمان •
.هماهنگ باشدما هدف 

نقطه درد مشتری این : تضاد •
.شماست

محصول یا خدمات خود را اینگونه •
.معرفی می ک نید

این ترتیب محصول یا خدمات به •
.شما مشکل را حل می ک ند



را به بیننده منتقل احساسیدر هنگام ساختن داستان خود چه ما داستان خواهیم می 
آیا می خواهید آنها بخندند؟ آیا آنها باید پس از تماشای ویدیوی شما احساس . ک ند

؟الهام ک نند یا خوشحالی ک نند
هر احساسی که می خواهید بینندگانتان داشته باشند، در حین نوشتن فیلمنامه به آن

.فکر ک نید

همه چیز، از وسایل و مکان گرفته تا رنگ ها و کمد لباس، این موضوع را نشان می 
!ک نیدعاقلانه انتخاب دهد، بنابراین همه جزئیات را 

احساسات



تیمبازخورد خلاقانه از همه اعضای 



راهنمابه عنوان چراغ جدول زمانی 



واقع بینانه بودجه را مشخص ک نیم 



هوش مصنوعیاستفاده از 

ک ندرا حفظ ما بخشی از بودجه بازاریابی 
دهدرا افزایش ما اثربخشی و کارایی کمپین های 

ک ندداده های ویدیویی را تجزیه و تحلیل 
ک ندرا شناسایی ما علایق و رفتارهای مخاطب هدف 

اد ک نید بهتر مخاطبان خود، می توانید محتوای ویدیویی بسیار هدفمند و شخصی سازی شده ایجبا درک 
.و منجر به افزایش تعامل و نرخ تبدیل شودشویم که با آنها طنین انداز 



تاثیرات هوش مصنوعی بر تولید ویدئو
می دهدهوش مصنوعی به سرعت چشم انداز حرفه ای را برای انواع مشاغل تغییر 

فیلمنامه نویسی

صداگذاری

رونویسی و زیرنویس

تحلیلتجزیه و 

درک عمیق هر مشتری و اهداف آنها: مفهوم خلاق 

داستان 





؟چگونه بفهمم که ویدیوی من موفق است



با قابلیتپربازدید و تاثیرگذاروبسایت۱۵۰در  بیش  از  (  ) پری رول تبلیغات -
انتخاب رسانه و تعین تعداد نمایش به هر نفر

ایراندر بار اولینبرای))اسموتییابن ویدئوتبلیغات-
منتخباینستاگرامپ یج۴۰۰۰ازبیشدر اینستاگرامهایپ یجدر تبلیغات-
منتخبتلگرامکانال۲۰۰۰ازبیشدر تلگرامهایکانالدر تبلیغات-
وبسایت۹۰۰ازبیشدر خبریرپورتاژ جدر -
ایراندر بار اولینبرای،ویدئویینوتیفیکیشپوشتبلیغات-
()مخاطبانمجددگیریهدفقابلیتبابنریتبلیغات-
()ویدئورویبر بنیتبلیغات-
اپلیکیشنبهتوجهبانصبمیلیونیکاز بیشظرفیتبااپلیکیشننصب-

()گوگلدرتبلیغات-
شدهدوبلههایسریالوهافیلمدر ویدئوییتبلیغات-
لیغاترپ-لاگوگو-گاگولا،(ساخت-سناریو)رئالوانیمیشنبرمبتنیمحتواییتبلیغات-

(...وکاظمیهادی،عبدالهیحاجهومن،علیمردانیمحمدرضا)
محتواتولید-
محتوا،عمومیروابط،دیجیتالبازاریابیجامعبرنامهاجرایوطراحی-
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و سلبریتی و 
تولید محتوا هنرمند 



https://drive.google.com/file/d/1V_YOtYB0pW_3AZkuX-Nn4fsHlYdGlyY8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1m_M8aBIf26J-AwbhZKuZxxsXsdCjGWfT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1V_YOtYB0pW_3AZkuX-Nn4fsHlYdGlyY8/view?usp=sharing


نمایش

برخی از رسانه ها 



همگردیفیلو

...و





tel://02191016777/


متشکرم

حمیدرضا محمودی

Instagram.com:                        

hamahmoudi

09126900900
09122994149


